HOGAN

INVENTAR MOTIVU, HODNOT A PREFERENCI

Jméno a pfijmeni: Jan Novak

ID: DF178402

Datum: 18. ¢ervna 2010

POWERED BY

© 2009 Hogan Assessment Systems, Inc. VSechna prava vyhrazena.



HOGANREPORTS [N /. "\

InventaF motivl, hodnot a preferenci (MVPI) obsahuje celkem deset $kal,

které byly ze vSech lidskych motiva vybrany na zakladé zkuSenosti 80 let

akademickych vyzkuma. Hodnoty, preference a zajmy jsou rizné pojmy

tykajici se motivace Clovéka. Primarné se liSi ve své obecnosti: hodnoty

prikladem motivll v nejuz§im a nejkonkrétnéj§im smyslu. Tyto motivaéni pojmy vypovidaji o pfanich a planech
Clovéka a vysvétluji dlouhodobé tendence v jeho Zivoté.

Informace o motivaci nam mohou byt uzite¢né ve dvou smérech. Jednak nam mohou pomoci zjistit, zda zajmy
Clovéka jsou v souladu s psychologickymi pozadavky profese. V tomto sméru tedy mohou ¢lovéku napomoci
pfi volbé kariéry. Dal§im smérem pak muze byt porovnani individualnich hodnot ¢lovéka s kulturou stavajici
organizace. Dotaznik tak napomaha orientaci ¢lovéka v jeho aktualni situaci.

Méreni motiva, hodnot a preferenci se v urcitém sméru lisi od méreni osobnostnich charakteristik ¢lovéka.
Osobnostni charakteristiky nam fikaji, jak se dany ¢lovék mize zachovat v konkrétnich situacich, zatimco
motivy a preference ukazuji, jak by se Clovék chovat chtél. Lidé také nemaji tendenci odpovédi na otazky o
svych hodnotach a motivech zkreslovat, protoze jsou soucasti jejich identity a je bézné o nich hovofit.
Dilezitou charakteristikou je vyrazna stabilita motivi v pribéhu lidského zZivota. S vékem Clovéka se motivy
méni velmi malo - co Clovéka zajima nyni, bude jej velmi pravdépodobné zajimat i mnohem pozdéji.
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Uznani slava, zviditelnéni se a publicita, byt v centru pozornosti ostatnich, byt
chvélen okolim

Moc soupefeni, ovladani, vykony a velkolepé uspéchy, neobvyklé schopnosti,
socialni postaveni, soutéz a kontrola, povyseni v praci

Hédonismus zabava a pfijemné straveny Cas, uzivani si, vzruSeni, dobré jidlo a piti,
zabavni pratelé, legrace a potéSeni

Péce pomoc druhym, zejména tém méné Stastnym, zdokonalovani
spolecnosti, naslouchani, obétovani se

Socialni kontakt Casta a pestra socialni interakce
Tradice ritudly, historie, duchovno, tradi¢ni ctnosti a vzdélani, moralka, rodinné
hodnoty
Bezpeci jistota, struktura, pfedvidatelnost, poradek, kontrola, planovani a

minimalizace finan¢nich rizik, omezeni omyll a chyb

Obchod obchod a zalezitosti s obchodem spojené, Ucetnictvi, marketing,
management, finan¢ni planovani a zisk

Estetika predstavivost, kreativni a umélecké sebevyjadreni, zajem o uméni,
literaturu, hudbu apod., vzhled, kvalita a dokonalost

Poznani znalosti, napady a racionalni feSeni problém, nové a pokrokové
technologie, snaha zjistit, jak véci funguji, diraz na pravdu a spravnost
poznani

Na nasledujici strance naleznete sv(ij osobni profil zpracovany na zakladé vasich vysledku z testu MVPI.
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NizKY STREDNI VYSOKY

Graf zobrazuje vaSe vysledky v kazdé z vySe popsanych skal. Vysledky jsou uvedeny v percentilech. Ty
udavaji procento lidi v populaci, ktefi maji skér nizsi nebo stejny jako vy.
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